Hinder och mojligheter for rattvis handelsproducenter i sodra Afrika

De fattiga och marginaliserade hamnar utanfor...

Rattvis handel syftar till att férbattra handelsvillkor och ge garanterade réattigheter f6r
marginaliserade producenter och arbetare i fattiga utvecklingslander. Vara
erfarenheter visar dessvarre att rattvis handel inte tillrackligt ofta nar de allra
fattigaste invanarna pa landsbygden i Sydafrika och Swaziland.

Vi observerade att det framférallt ar producenter med ett redan befintligt socialt
engagemang, kunskaper att driva affarsverksamhet och startkapital som har storst
mojlighet att bli en del av rattvis handelsrdrelsen. Dessa producenter har kapaciteten
att aktivt s6ka upp aktdrer inom rorelsen, och de upplever att de krav som stélls for
att bli medlem i de internationella organisationerna ar relativt enkla att uppna.

De allra fattigaste befinner sig daremot ofta langt ifran marknaden och har bristande
kommunikationsméjligheter som innebér att de har svart att fa ut sina produkter. De
saknar ofta &ven kunskap och marknadsféringsverktyg fér att bli konkurrenskraftiga.
Dessutom ar det svart féor dem att f6lja med i modesvangar och standigt vara
uppdaterade om vad konsumenterna efterfragar.

Producenterna maste dven anpassa sig till olika marknader och importérer. De krav
som EU stéller pa produkter avseende sakerhet och kvalitet ar ocksa svara att leva
upp till pa grund av begréansade resurser och bristfallig tillgang till information.
Svaérigheterna att na tillrackligt héga kvantiteter medfér ocksa problem for vissa
producenter.

Sammanfattningsvis innebédr detta dessvarre att de producenter som troligtvis
behdver rattvis handel allra mest hamnar utanfér.

... men det finns vagar in

Men vi har ocksa sett goda exempel dar systemet kan fungera. Exempelvis kan sma
bdnder ga samman och bilda ett kooperativ fér att férbattra sin situation. Tillsammans
har de mdjlighet att producera tillrackligt stora kvantiteter for att vara intressanta fér
exportorerna. Vi traffade bland annat bdnderna i det russinproducerande
kooperativet EFA (Eksteenskuil Farmers Association) som har gatt samman fér att ta
hjalp av varandra. Ett dilemma som bondekooperativet EFA star infér ar deras
beroende av en enda exportér; SAD (SAD Vine Fruit, PTY, Ltd). Denna exportér
kdper upp alla deras varor och EFA upplever att de har daligt férhandlingsutrymme
och menar att de hela tiden far ratta sig efter den stora jatten SAD.

EFA:s vision ar att bli mer oberoende av SAD och att kunna skéta mer av hela
produktions- och distributionskedjan sjalva. De drémmer aven om att kunna
marknadsféra sina produkter sjalva. Men det ar viktigt att belysa att SAD innehar
kunskap om teknik, produktutveckling med mera som EFA ar beroende av och i
dagslaget skulle de inte klara sig utan SAD. Med andra ord fyller mellanhanden SAD
en viktig funktion.
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Motivation att vara med

Bland hantverksféretagen som vi besokte finns ett genomgaende socialt
engagemang hos agarna. Det ar kdnslan av att gora ratt for sig (fér att man ar vit och
lange tillhért de privilegierade) som utgér stommen i detta engagemang. Som vit har
man skyldighet att "betala tillbaka” det de svarta forlorat under lang tid. | Swaziland
utgér ocksa den handlingssvaga regeringen ett skal till socialt engagemang. Med
skriande fattigdom runt sig "maste man bara gbra nagot”, som Julie Nixon, agare till
hantverksféretaget Gone Rural, uttryckte det. Alla féretagen ka&nner ocksa starkt fér
att varda den traditionella hantverkskulturen pa ett eller annat satt. Detta gors bast i
en rattvis handelsmodell dar "arbetarna” deltar i utvecklingen av produkterna, menar
man.

Hantverk har lag status

Men det finns flera svarigheter fér dem som vill arbeta med produktion av hantverk.
Ett problem f6r manga kvinnor som tillverkar hantverk ar att hantverk traditionellt sett
har lag status i Sydafrika (liksom i 6vriga sédra Afrika). Detta beror bland annat pa att
hantverket framférallt har utévats av kvinnor pa landsbygden som i sig har lag status.
Hantverket har inte setts som “ett riktigt yrke” som man kan férsérja sig pa (till
skillnad frdn mannens sysslor). Det har vare sig funnits en inhemsk eller internationell
marknad fér férséaljning av hantverk.

Nar sa kallade etnohantverk bérjade massproduceras i bérjan av 1980-talet fick det
en lagkvalitetsstampel. Darefter har en del férandringar till det battre skett, inte minst
i Sydafrika, da landet efter de forsta fria valen 1994 genomgatt stora férandringar.
Turismen har vuxit fram som en viktig inkomstkalla fér manga invanare, och i detta ar
forséljning av hantverk en viktig del. Likasa har trenderna i vastvarlden spelat
afrikanskt hantverk i handerna, da detta blivit alltmer internationellt erként och anvant
inom design varlden Over. Hantverksproducenterna forsdker alltmer att tvatta bort
den tidigare lagkvalitetsstampeln till forman fér hégre kvalitet med genuina och unika
produkter.

Men hantverksféretagen ar sma och det finns relativt fa aktorer. Trots natverk har de
svart att synas. | och med att den inhemska marknaden ar sa liten och den
internationella &r mycket omvéaxlande lever féretagen hela tiden med sma marginaler.

Den kinesiska draken

Ett allvarligt problem som alla producenterna framhavde var konkurrensen fran
kinesiska producenter. Kineserna besitter kapaciteten att tillverka snarliknande
produkter till ett lagre pris, bland annat pa grund av att de betalar ut Iagre 16n till sina
arbetare och har stérre mojligheter till mekaniserad produktion. En producent i
Swaziland som tillverkar designade stearinljus (Swazi Candles) berattade att de fatt
en bestallning av ett kinesiskt féretag och en tid senare hade detta féretag dvertagit
deras storsta kund i USA genom att kopiera produkterna. Anledningen till att det
amerikanska féretaget valde att byta leverantér till den kinesiska producenten var att
de kunde fa kinesernas ljus till en tredjedel av priset. Detta forsatte nastan féretaget i
Swaziland i konkurs. Tack vare medlemskapet i IFAT och den logotyp som man kan
anvanda som medlem for att profilera sig, har foéretaget insett att de har en
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konkurrensférdel gentemot kineserna. De satsar nu pa att hitta nya kundgrupper, hos
vilka etik och rattvisa vager in i kdpvalet.

Rattvis handel som ett marknadsféringsverktyg

For att en producent ska fa kalla sig for rattvis handelproducent maste producenten
vara medlem i en organisation (IFAT/FLO). De producenter som vi besdkte upplevde
att medlemsavgiften var valdigt hég och att detta ofta utgjorde ett hinder f6r att bl
medlem. De producenter som anda valt att bli medlemmar ansag att det var relativt
latt att leva upp till de krav som stélls pa dem fér att inga medlemskap. Anledningen
till detta ar att dessa producenter redan fran bdrjan hade en social vision; en vision
om att driva verksamhet, skapa arbetstillfallen och battre levnadsvillkor fér fattiga
manniskor — utan patagliga vinstintressen for sitt eget foretag.

Samtidigt som det har bidrar till att géra ett medlemskap lattare, finns det de
producenter som inte riktigt ser nyttan i att bli medlemmar éverhuvudtaget.

Andra hantverksproducenter som valt att bli medlemmar menar att det ar ett perfekt
marknadsféringsverktyg. Nar manga féretag konkurrerar pa en marknad med
liknande produkter maste man hitta nagot som skiljer ut ens produkter fran alla
andras, och har kommer rattvis handel in i bilden. Den ’“kvalitetsstampel” som
medlemskapet innebar skapar konkurrensférdelar.

Foér hallbar utveckling

Utvecklingen av hantverksféretagen i sddra Afrika bygger mycket pa medvetenheten
hos konsumenterna. Sa lange efterfragan pa rattvist handlade varor ar begransad
kommer marginaliserade producenter inte kunna dra nytta av detta
handelssamarbete. Stora féretag i Europa och USA kommer att fortsatta képa de
billigaste produkterna som inte kan garantera goda arbetsférhallanden och skaligt
betalt. Det faktum att féretaget i USA (som valde bort ljusproducenten i Swaziland
mot en billigare konkurrent i Kina) baserar sina inkép endast pa kostnaden visar att
medvetenheten hos konsumenterna fortfarande ar alldeles fér lag.

Flera av de féretagare vi traffat betonar vikten av att bygga kunskaper och
kompetens pa hemmaplan fér en hallbar utveckling. Sarskilt ett hantverksforetag i
Johannesburg (Piece) och en producent av torkad frukt nara Kriger nationalpark
(Zoas Pure Fruit) satsar pa kapacitetsutveckling. Bada har valt att std utanfér det
formella rattvis handelssystemet, men arbetar enligt samma principer anda. De ar
sociala entreprendrer utanfér konceptet, sa att saga.

Foéretaget Piece kdper hantverk som produceras av framférallt svarta kvinnor som
bor langt ut pa landsbygden utan inkomster och &garinnan séljer dem sedan vidare
till olika butiker bade i Sydafrika och utomlands. Malsattningen fér verksamheten ar
att stodja kvinnor pa landsbygden sa att de blir mer féretagsamma, och kan klara sig
sjalva. Agarinnan arbetar medvetet med konsultation till dem som tillverkar
produkterna och anordnar utbildningar fér att de ska kunna vaxa som manniskor.
Med andra ord vill hon férmedla den kunskap som hon sjalv besitter till andra
manniskor. Hennes vision handlar om att héja kunskapsnivan i landet vad galler
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foretagsverksamhet och entreprendrskap. Hon har redan hjalpt nagra kvinnor att
starta eget.

| White River ndra gransen till Kriger nationalpark finns Zoas som producerar nétter
och torkad frukt. De koéper lokalproducerad frukt av sma odlare och producerar en
féradlad produkt. Féradlingen gor att de anstallda maste ha hégre kompetensniva an
vid ravaruframstélining. Det har ar ett satt att bygga upp Sydafrika och behalla
kvalificerad arbetskraft, menar féretagsagaren.

Av de foretag vi besbkte drivs nagra enligt marknadsmassiga normer, medan andra
idag ar beroende av donationer och/eller projektmedel fér sin éverlevnad. Detta kan i
ett initialt skede ses som nédvandigt da man ska bygga upp sin verksamhet, och inte
har s& mycket kapital till férfogande.

Daremot maste den grundlaggande malsattningen vara att alla féretag, saval rattvis
handelsféretag som andra, pa langre sikt blir sjalvférsérjande och klarar sig utan
bidrag fran saval stat, kommun som privata givare. Det ar viktigt att féretagen kan
bara sina egna kostnader och konkurrera pa samma marknad som de féretag som
inte har donationer. Annars &r det latt hant att man blir beroende av sina
bidragsgivares gillande och tvingas leverera enligt deras filosofi. Ett exempel som vi
stotte pa ar att féretagen tvingas anpassa sin affarsidé for att den ska "ga hem” hos
tilltdnkta bidragsgivare. Ytterligare ett problem ar att mycket administrativa resurser
maste laggas pa bidragsansékningar, uppféljning och statistik. Detta &r tid som inte
finns i slimmade organisationer som behdver lagga sin tid pa karnverksamheten (i
detta fall produktionen av hantverk).

De hantverksforetag vi besokte fungerar enligt tva olika modeller. Den ena gar ut pa
att leverera ramaterial till sjalvstandigt arbetande kvinnor som pa hemmaplan
producerar det féretaget "bestéller”. Den andra modellen ar den klassiska: att ha
anstallda. Det finns intern kritik bland hantverksféretagen att de som kdper in
produkter av kvinnorna ute i byarna inte tar sitt arbetsgivaransvar. Men féresprakarna
havdar att de trots allt vidtar skaliga atgarder for att de kontrakterade kvinnorna ska
fa regelbunden inkomst och fortbildning. Det kostar mycket att ha folk anstallda med
formaner, férsakringar och arliga lénehdjningar, men fbrdelen ar att det finns
anstalliningskontrakt och regleringar. Det &r svart att sdga vilken modell som ger bast
effekt pa utvecklingen och fattigdomsbekampningen; den forsta som sysselsatter
hundratals kvinnor eller den andra som pa grund av hégre kostnader kan férsorja
betydligt farre men erbjuda stérre trygghet. Antagligen ar det bra att olika modeller
kan verka parallellt.

For att fa till stand en hallbar utveckling maste flera faktorer samverka. Vi har sett att
det sociala engagemanget kan na langt, men att detta inte ar tillrackligt. Det behévs
aven en stravan mot Okad sysselsattningsgrad, kompetensutveckling och
paverkansarbete av den alltmer globaliserade marknaden. Da kan rattvis
handelsféretagen i s6dra Afrika pa ett annu battre satt &n i dagslaget bidra till en
langsiktig och hallbar utveckling.
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